
祁连造就 无公害葡萄庄园

祁连葡萄酒东渡日本的背后 < 六 >

一瓶品质上佳的葡萄酒，离不

开优良的自然环境。在河西走廊中

部、祁连山下的戈壁深处，万倾碧

波的祁连葡萄庄园，采用国际最先

进的“V”字型葡萄架式，通风透光

的生长环境， 保证了葡萄着色均

匀，产量稳定，品质优良。

据祁连葡萄庄园工作人员介

绍，祁连葡萄庄园，每年要采收几

千吨的葡萄， 在葡萄榨汁及酿造

过程中，不外加一滴水；不外加一

两糖；不外加一克色素，不外加一

毫升酒精， 祁连传奇葡萄酒是百

分之百葡萄汁所酿造， 喝祁连传

奇葡萄酒就如同品味祁连鲜美的

葡萄。 他还介绍说，葡萄酒中含有

丰富的氨基酸、微量元素、糖和甘

油、酸、单宁、色素、白藜芦醇等物

质， 这些物质对人的健康非常有

益， 葡萄酒具有防治心脑血管疾

病、 防止癌细胞的形成、 延缓衰

老、开胃健脾帮助消化、镇静安神

促进睡眠等功效， 对女士还有养

颜美容防止皱纹和抑制黑斑形成

的作用。

为了不让农药残留影响葡萄

酒的质量， 祁连葡萄酒业始终坚

持以预防为主， 把不使用农药作

为培育葡萄的唯一标准。 更令

人舒心的是， 祁连葡萄庄园夏季

高温，极端高温达 38.7℃，冬季寒

冷，极端低温达到 -31℃，终年干

旱少雨，四季分明，昼夜温差大，

春秋两季风大沙尘多， 病虫害难

以滋生， 葡萄生长期间不打一滴

农药。 我国部分葡萄产区，病虫害

严重， 葡萄生长期间要打几十次

农药，农残问题制约企业发展，葡

萄酒四大强势品牌纷纷将生产基

地移向西部， 可见祁连传奇葡萄

酒是真正的无污染、绿色、环保、

放心产品。

中国葡萄栽培与酿酒泰斗，

葡萄酒国际裁判， 西北农林科技

大学葡萄酒学院名誉院长贺普超

老先生， 曾专门赶往祁连葡萄庄

园调研， 贺普超极目万亩葡萄庄

园，对这块方圆百里无工业企业，

无病虫害，环境无污染的“世外桃

园”倍感亲切，称赞这里是种植葡

萄和酿造佳酒的“圣地”。 贺老兴

奋之余依然挥笔题词：“丝绸古

道，祁连山下，生态优越，酒香高

雅”。 本报记者 李庆芳

近日，地产名品“金徽”酒华东

助威团 300 人启程前往上海 、南

京、杭州、苏州、无锡等地，为那里即

将开业的“金徽”专卖店助威，并在

年内完成“金徽” 在华东的战略布

局，这是 2009 年继首届“金徽之旅

万人行”之后，“金徽”品牌的又一次

耀眼举动，对提高“金徽”酒知名度、

美誉度， 增强产品市场竞争力起到

了良好的推动作用。

进入 2009 后半年， 甘肃滨河

集团在市场上更是高歌猛进， 不仅

全程冠名赞助甘肃省委宣传部开展

的新中国 60 华诞感动甘肃人物评

选活动，而且特制“珍藏版九粮液”

面市，该品牌的高远立意在于：纪念

60 华诞、调和 60 度、容量 600 毫

升、定价 600 元、限量 6000 瓶，而

且以中国红的包装形式， 热烈彰显

喜庆氛围与盛事气象。 8 月 29 日，

甘肃滨河集团与韩国中国酒类株式

会社在兰州举行签约仪式， 就我省

著名白酒品牌“九粮液”在韩国的销

售权正式签订购销合作协议， 签约

资金 8000 万元，首批订单 2000 万

元。 这是我省地产酒陇酒品牌首次

跨出国门，走向世界。同时也成为除

茅台、五粮液外，韩国中国酒类株式

会社青睐的又一白酒品牌。 而全省

25 家“九粮液”专卖店的公布，更是

展现了“九粮液”的品牌实力。

此外， 清香鼻祖———山西汾酒

今年在兰州市场上活力显现， 汾酒

二十年陈酿、 三十年陈酿直指中高

端市场，销量可观。 国窖 1573 文化

中国行、 全兴品牌荣誉的全方位展

示。酒企打造品牌技战术，无疑从各

个方面将品牌擦拭的更加光鲜。

技战术擦亮品牌

金徽 挺进华东

“金徽东进”系列报道之一

近日， 金徽酒携由甘肃优秀

代理商、 经销商和忠诚消费者代

表组成的三百人的“金徽酒华东

助威团”从兰州启程，乘坐“金徽

专列”赴华东五市，为金徽酒华东

市场的全面启动加油助威， 见证

金徽酒代表陇原白酒走向全国的

这一重大历史时刻。

历史上的陇酒也曾顺嘉陵南

下四川，香飘天府之国；东至中原

上贡帝王，香醉王候将相；西随驼

队至西亚欧洲，名扬异域他乡。 时

至今日，金徽作为陇酒的代表，率

先进入华东市场，今年 8 月底，金

徽酒华东宜兴专卖店建成开业，

并计划年内在华东上海、南京、杭

州、苏州、无锡各地筹建专卖店，

完成华东市场战略布局。 这一战

略布局的完成， 标志着金徽酒再

次进入全国白酒市场格局， 成为

率先进入全国市场的甘肃地产名

酒， 彻底打破了陇酒走不出甘肃

的白酒怪圈， 为进一步开展全国

市场营销， 与全国名酒在全国白

酒市场上共舞打好基础。

上世纪 90 年代末， 全国知名

白酒品牌相继进入甘肃，白酒市场

竞争激烈，然而白酒产品也是鱼龙

混杂，广告酒、包装酒、酒精酒、促

销酒充斥市场，厂家商家不断更换

产品和品牌，做着“换汤不换药”的

游戏，消费者无所适从，无法对产

品、品牌形成忠诚度，形成了“一年

喝倒一个品牌”的怪圈。 金徽集团

在世纪之交之际，顺势推出捍卫陇

酒品质的“世纪金徽星级系列”酒，

2003 年强档上市， 以卓越出众长

久不变的品质赢得了消费者喜爱，

以完善的服务取得了商家的支持，

与众多全国名酒的博弈中渐渐胜

出，连续热销 7 年，成为兰州白酒

消费者最喜欢的品牌，同时也创下

了甘肃白酒单系列销量过亿的奇

迹。

昨天金徽代表陇酒捍卫甘肃

白酒的品质尊严； 今天金徽代表

陇酒开拓省外市场， 提升陇酒在

全国白酒的地位； 明天金徽也必

然代表陇酒，将陇酒销向全国、海

外，将陇酒文化发扬光大！

本报记者 李庆芳
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2009 酒市战局初现端倪

“布局 2009”系列报道之一

9月 18 日上午， 滨河集团举行

庆国庆、迎中秋国瓷九粮春上市品鉴

答谢会， 特别推出高品质接待用

酒———国瓷九粮春，以“九五之尊”的

文化内涵，“地道、厚道、独到”的甘肃

人待客文化诉求，满足消费者的心理

需求，力图走出甘肃，走向全国。

9 月 25 日，汉武酒业与酒泉市

政府共同举办国庆中秋招待会，在

气氛热烈的歌舞表演中，400 多名

来自社会各界的人士共同品鉴了汉

武酒业最新推出的高端品牌“汉武

醴泉十八年酒”， 坐中酒香四溢，来

宾举杯畅饮，交口称赞“汉武”酒业

旗下品牌的无限魅力。

借国庆 60 周年之机， 平凉新

世纪集团·新世纪柳湖春酒业旗下

的“崆峒酒”打出了“生在新中国，长

在红旗下”的“成长牌”，并在兰州各

进驻酒店推出“买一赠一”的促销活

动，在攻心的同时，占领市场份额。

重阳节来临之际，“古河州”在

力推中华牡丹陈酿的同时， 以重阳

敬老的名义， 推出 46 度中华牡丹

陈酿、52 度古河州一品、 古河州千

禧酒买二赠一活动，展开温情促销。

2009 年，既逢“双春 ”，又逢

“九”， 更有最长假期和建国 60 周

年大庆做衬，使众多准新人纷纷选

在 2009 年结婚。 而一向将婚庆酒

作为必争之地的酒企，更是不错过

婚庆酒的促销。

记者在采访中了解到，滨河旗

下的“陇派”、“滨河粮液”都以“前

60 对”、“中 60 对”、“后 60 对”为

区隔，推出了不同的婚宴优惠与贺

礼。 有着“中国婚宴酒”之称的“全

兴 520”亦是礼品、礼包相赠，吸引

消费者。而“全兴大曲·经典华章”、

“全兴特曲”、“全兴头曲”也推出喜

宴优惠， 集中火力来一次品牌推

广。

业内人表示，由于婚宴的受众

面广，婚宴市场可作为产品的推广

渠道，在集中的时间和地点，使品

牌得到进一步推广。9 月、10 月，酒

企的种种促销与品牌推广，无疑都

是为此后旺季的到来奠定根基，也

是一年中酒市争夺战的布局时刻。

本报记者 李庆芳

业界普遍认为，每年

11

月到次年的

2

月前，是酒类市场最为旺销的时

候，这段时间的销售额基本上能占到全年的

30%

―

40%

。因此，每年的

9

月、

10

月，也成为一年中酒市争夺战的布局时刻。 随着国庆、中秋双节期间首场

旺季战役的打响，

2009

以兰州为代表的酒市战局已初现端倪。

攻心法显现活力

婚庆酒兵家必争


